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크라우드펀딩으로
온라인비즈니스시작하기



크라우드 펀딩?

군중 ‘CROWD’으로부터자금조달 ‘FUNDING’

개인, 기업이 금융기관 없이 ‘온라인’ 을 통해

‘다수의 소액투자자’로부터 아이디어 실현을 위한 ‘자금을 조달’ 받는 것



펀딩에대한보상을제품또는서비스를제공하는형태 펀딩에대한보상으로지분또는금리를제공하는형태

펀딩하기ㅣ리워드형펀딩 펀딩하기ㅣ투자형펀딩

분야 신생또는창업단계의기업 / 문화콘텐츠 / 바이오 / 핀테크등분야 패션·잡화 / 푸드 / 테크·가전 / 홈리빙 / 반려동물 / 디자인등

1인 창작자부터 중소기업, 대기업까지 다양한

메이커가 새로운제품과서비스를처음선보이며

가치실현을위한 자금조달을 하고있습니다.

법인기업이 회사의 지분이나 금전적인 이익의 제공을

통해 주식이나 채권을 발행해서 자금을 조달할 수

있습니다.

펀딩 유형



크라우드 펀딩?

결제예약
목표금액달성성공목표금액및

기간설정

배송

목표금액달성실패

생산&포장

펀딩진행X결제X

결제

생산X



펀딩 준비 단계 – 펀딩 신청하기

# 크라우드펀딩… 생각보다 오래 걸려요!



펀딩 준비 단계 – 펀딩 신청하기

스토리 기획 및 제작 (2주~4주)

와디즈 검수 (2주~4주)

오픈예정 진행 (최대 2주)

본 펀딩 진행 (2주~4주)

배송 (2주~4주)

펀딩 종료까지 소요 기간

10주 ~ 18주



펀딩 준비 단계 – 펀딩 신청하기

클릭!!



구매,주문,판매,쇼핑

고객,구매자,소비자,주문자

판매자

상품

할인,할인판매

펀딩

서포터

메이커

리워드

가격혜택

검수 시간 줄이기!



펀딩 진행

#스토리
#리워드
#수혜자

#마케팅
#피드백
#새소식

펀딩 진행

#약속
#변화

마감 이후

#서류준비
#소통

펀딩 기획펀딩 준비



크라우드펀딩 스토리

상단 = 소비자 공감 요소
서론 = 소비자 중심 정보
본론 = 소비자 중심 정보
결론 = 소비자 중심 정보



크라우드펀딩 스토리

디자인만 화려한
상세페이지는 더이상 매력이 없어요!

중요한 것은 ‘고객’이 공감할 수 있는 이야기

비슷한 수천개의 상품군 중 내 제품이 선택받기 위해서는
우리 제품으로부터고객이 어떤 혜택을 받을 수 있는지 전달해야해요!



크라우드펀딩 성공전략 1

# 고객과의 공감 요소 ‘HOOKING’



스토리형

스타일형

리뷰형

문제 해결형1.

2.

3.

4.

크라우드펀딩 성공전략 1



feat .  움짤 활용

크라우드펀딩 성공전략 2

#2.리워드 특징(3개~4개 / 소비자 관점 언어로!)



# 사전 체험단 이벤트

펀딩 진행 단계 - 공유 이벤트

feat .  늘어나라 유입



펀딩 진행 단계 - 공유 이벤트



# 끊임없는 콘텐츠 생산

펀딩 진행 단계 - SNS 마케팅

feat .  페북, 인스타 광고



펀딩 진행

#스토리
#리워드
#수혜자

#마케팅
#피드백
#새소식

#약속
#변화

#서류준비
#소통

펀딩 준비 펀딩 기획 마감 이후펀딩 진행



https://url.kr/v8xk5b

https://url.kr/v8xk5b
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