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코로나 19를 계기로 전자상거래 시장의 성장은 더욱 가속화될 전망



주요국 전자상거래 시장 규모 및 비중(2019)

2009년 전 세계 인터넷 사용자는 17억 7,200만 명으로 전체 인구의 25.8%에 불과했으나, 

2019년에는 41억 3,100만 명(전체 인구의 53.6%)으로 급증

시장조사기관 이마케터에 따르면 2019년 온라인 쇼핑 인구는 약 19억 2,000만 명에 달하는 것으로 추정



주요 나라별 온라인 전자상거래 시장 증가율

세계적으로 전자상거래 시장은 계속 증가하고 있다.

그 중에 중국은 가장 높은 것으로 뽑혔다(2019년 기준). 



지역 인구
인터넷 유저 수

(2020년 5월 31 기준)
이용률(%)

2000~2020년
성장률

인터넷 유저 수
전세계 비율

아프리카 13.4 5.27 39.3% 11,567% 11.3%

아시아 42.94 23.66 55.1% 1,970% 50.9%

유럽 8.35 7.28 87.2% 592% 15.7%

중남미 6.58 4.54 68.9% 2,411% 10.0%

중동 2.61 1.83 70.2% 5,477% 3.3%

북미 3.69 3.49 94.6% 223% 7.5%

호주 0.46 0.29 67.7% 279% 0.6%

세계 통계 77.97 46.48 59.6% 118% 100.0%

아시아 지역의 인터넷 사용 인구가 가장 많은 것으로 나타났고

그 중, 중국이 인구 수가 많기 때문에 가장 유저수가 많은 것으로 예상됨

전세계 주요지역의 인터넷 이용률



2019년 중국의 전자상거래액은 34.81만 억 위안으로 증가

B2C와 B2B의 거래 액은 각각 10.63만 억과 24.18만 억 위안임

2011~2019년중국전자상거래거래액 2011~2019년중국 B2C 전자상거래거래액

중국 B2B 전자상거래의 거래액이 B2C의 두배 초과



2015.12~2020.03 온라인쇼핑유저규모 2015.12~2020.03 모바일쇼핑유저규모

COVID-19로 인해 소비패턴의 변화

중국 온라인 쇼핑 유저가 지속적으로 상승하고 있는 것으로 나타났고

특히, 최근 코로나19로 인해 급격히 증가하고 있음



코로나19로 인해 온라인 소비규모가 오프라인 소비 규모를 추월함

2020년초코로나19 기간소비자온라인쇼핑관심요소 현재온/오프라인소비점유율

COVID-19로 인해 소비패턴의 변화



COVID-19로 인해 소비패턴의 월 소비액 변화



코로나로 국내 전자상거래 시장 폭풍 성장 …. 전년 동월 대비 33.7%



코로나 19 고위험군인 고령 소비자들이 온라인 쇼핑에 나서기 시작

고령 소비자의 온라인 쇼핑은 코로나 19 이후에도 이어질 전망













알리바바 닷컴
창립

1999

2003
타오바오

알리페이

2004

2008
타오바오 몰

2009

11.11 쇼핑 축제
타오바오 마을
알리 클라우드

2011
알리익스프레스
Juhuasuan

2012
타오바오 몰에서
T-mall(티몰)로 변경

Cainiao

2013

T-mall 글로벌
농촌 타오바오

2014

2015
Ali-헬스
Ali-엔터테인먼트

2020
신제조
Xi nu

신유통
Hema

2017













I 쇼케이스



I Keyword Advertising



중국 수입 크로스보더 온라인 시장 코로나 이후 급성장할 전망



중국 소비자 해외 직구 수요 지속적으로 성장



중국수입크로스보더사용자가브랜드에대한선호도높다



중국수입크로스보더사용자가브랜드의힘을더신뢰

2021년중국수입크로스보더사용자제품구매할때고려하는요인



수입크로스보더구매체감은내수쇼핑몰보다높다

2021년중국수입크로스보더사용자

쇼핑플랫폼에대한장단점평가



2020년 중국 온라인 라이브 사업군의 경제환경

3



2020년 중국 온라인 라이브 방송 사업의 사용자 규모 및 성장률 예측



50%이상의 라이브 방송 이용자들은 이커머스 라이브 쇼핑을 한다



2020년 중국 온라인 라이브 방송의 핫 키워드: MCN















중국 유통시장 트렌드



중국 이커머스 시장의 10년



통신기술이 소매시장의 변화를 추진



중국 수입 크로스보더 이커머스의 발전 사



중국 크로스보더 이커머스의 발전 요점: 경제의 직속적인 성장와 건강한 성장

2014-2020년중국 GDP (억위안)
2014-2020 China’s GDP (10 million RMB)



2021 중국 수입 크로스보더 시장 활약 배경



중국 수입 크로스보더 온라인 시장 코로나 이후 급성장할 전망



중국 소비자 해외 직구 수요 지속적으로 성장



중국 수입 크로스보더 온라인 시장의 사업 구조



2020년 중국 크로스보드 핫 이슈



2021 크로스보더 시장 활약



중국 수입 크로스보더 사용자의 지역 분포와 지역경제의 차이과 연관성이 있다

2021년중국수입크로스보더사용자의분포지역



중국수입크로스보더사용자들은정품여부와서비스품질을중요시한다

2021년중국수입크로스보더사용자구매플랫폼선택하는고려요인



중국수입크로스보더사용자가브랜드에대한선호도높다



중국수입크로스보더사용자가브랜드의힘을더신뢰

2021년중국수입크로스보더사용자제품구매할때고려하는요인



수입크로스보더구매체감은내수쇼핑몰보다높다

2021년중국수입크로스보더사용자

쇼핑플랫폼에대한장단점평가



중국수입크로스보더사용자의구매력공간아직있다



2021년 1월중국수입크로스보더소비자구매한제품의생산지분포도



샤오홍수의 비즈니스 모델이 여성 고객들한테 각광을 받고 있다

2020년 9월샤오홍수의뷰티 TOP5



2020년 중국 온라인 라이브 사업군의 경제환경

3



2020년 중국 온라인 라이브 방송 사업의 사용자 규모 및 성장률 예측



중국 온라인 라이브 사업군의 사업 구조 분석



중국 온라인 라이브의 응용 분야 분석



2020년 중국 온라인 라이브 방송의 핫 키워드: 라이브 판매



2020년 중국 온라인 라이브 방송의 핫 키워드: 라이브 판매



50%이상의 라이브 방송 이용자들은 이커머스 라이브 쇼핑을 한다



2020년 중국 온라인 라이브 방송의 핫 키워드: MCN



중국 라이브 이커머스의 추세

소비등급추세는여전하지만소비절하와차등화추세는병행발전



중국 라이브 이커머스의 추세

MAT2015.6-MAT2020.6 중국소비제판매액증가율



중국 라이브 이커머스의 추세



중국 라이브 이커머스의 추세

신제품판매정책및성장원동력 / 정서적인만족도가 1차적인조건



중국 라이브 이커머스의 추세



중국 라이브 이커머스의 추세

라이브쇼핑은전통적인소비군을깨우고있다

상품의종류에따라다양한라이브판매방식존재



China Korea Bridge

알리바바그룹



China Korea Bridge

알리바바그룹



China Korea Bridge

알리바바그룹

http://www.taobao.com/
http://www.alibaba.com/
http://www.1688.com/
http://www.tmall.com/


China Korea Bridge

1. 1688.com알리바바 그룹 내 위치



China Korea Bridge

1. 1688.com의 8대 체계



China Korea Bridge

1. 1688.com의 10대 마케팅 행렬



China Korea Bridge

1. 왜 1688.com?



China Korea Bridge

1. 1688.com의 운영방시



2. 1688.com 상품 및 기업 검색 – 키워드검색 & 주요 메뉴얼

원산지->

상품 규격 ->

상품 색깔->

상품 가격 ->
상품 분류 ->

기타 키월드 ->

China Korea Bridge

키워드 검색->



2. 1688.com 상품 및 기업 검색 – 조건부 검색

China Korea Bridge

신가입 첫 주문 혜
택 선택->

모바일 주문 단각->

48시간 안에 배송->

배송 보험 서비스->

7+일 무료 환불->



메일 : ckhong@ckbridge.co.kr

핸드폰(대표 홍성용) : 010-7349-1474


